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= Claims =
'''Claims''' (''«Клэймс»'') — международная бутиковая юридическая компания, предлагающая услуги по защите интеллектуальной собственности. Основной профиль деятельности компании заключается в судебном преследовании и разбирательствах в сфере потребительских товаров ([[Товары повседневного спроса|FMCG]]). Офисы компании расположены во Франции, Сербии и России. 

== О компании ==

=== История появления ===
Фирма Claims была основана в марте 2017 года бывшими сотрудниками Центра интеллектуальной собственности компании [[Ernst & Young|EY]]. До выхода будущие партнеры и сотрудники уже работали несколько лет вместе и отвечали за основные вопросы по интеллектуальной собственности в России и [[Содружество Независимых Государств|СНГ]]. 

=== Деятельность ===
Основная деятельность компании связана с защитой товаров народного потребления на территории России, США, ЕС и Китая. Клиенты фирмы связаны со сферой еды и напитков, СМИ, маркетингом и онлайн-сервисами, индустрией моды и DIY. 

Среди клиентов компании можно найти как транснациональные европейские компании «[[Heineken]] Breweries», «Global Functional Drinks AG», так и крупные государственные российские корпорации. Например, «[[Газпром нефть]]», «[[Авито]]», «[[Самокат (сервис доставки)|Самокат]]», государственный телеканал [[НТВ]]. Кроме этого, Claims сотрудничает и с частным бизнесом («[[Невская косметика]]»).

В течение прошлого года CLAIMS участвовала примерно в 40 судебных процессах по товарным знакам. CLAIMS принимала участие в нескольких делах, которые, наконец, оказали существенное влияние на российскую судебную практику в области интеллектуальной собственности. Такие дела касались как споров с конкурентами клиента, так и споров с российским органом по товарным знакам – Роспатентом.

Основная цель компании не только защитить интеллектуальную собственность клиента, но и сформировать важный юридический прецедент в интеллектуальном праве, который будет полезен в подобных ситуациях другим субъектам рынка.

=== Команда ===
Партнеры компании работают вместе с 2014 года, а их средний опыт работы в сфере интеллектуальной собственности превышает 12 лет. В Claims работает одна из самых больших команд в области интеллектуальной собственности на Северо-Западе России. Сотрудники являются членами [[:en:International_Trademark_Association|INTA]], [[:en:New_York_Intellectual_Property_Law_Association|NYIPLA]] и [[:en:International_Association_for_the_Protection_of_Intellectual_Property|AIPPI]]. Они участвуют в многочисленных ежегодных международных конференциях (INTA2018 в Сиэтле, INTA2019 в Бостоне, NYIPLA2019 в Нью-Йорке, Трехсторонний семинар AIPPI2019 по интеллектуальной собственности в Париже). 

Культура работы основана на взаимном уважении между партнерами, юристами и помощниками, а также на терпимости и разнообразии в отношении социального и политического статуса, взглядов и мнений каждого члена команды, независимо от его ранга, пола или возраста. Фирма приветствует и поддерживает образовательные возможности своих сотрудников, включая курсы [[Магистр права|LLM]] и [[Доктор философии|PhD]] (Право).

В компании сбалансированное соотношение партнеров: 2 партнера-мужчины и 3 партнера-женщины. Профессиональная подготовка и корпоративные ценности формировались на основе стандартов международных консалтинговых компаний [[Большая четвёрка (аудит)|«большой четвёрки»]]. Средний возраст команды CLAIMS сейчас составляет всего 28-30 лет. 

=== Медиа ===
Сотрудники компании также поддерживают образовательные каналы по теме интеллектуальной собственности. Пиар-служба ведет телеграм-канал «Game of Brands», а недавно они запустили подкаст «CopyCast» — единственный подкаст об интеллектуальной собственности в России. Кроме этого у них есть канал на YouTube «Copyrighted Dreams», направленный на популяризацию истории права и проводится в важных для освещаемых событиях местах, связанных с интеллектуальной собственностью. 

== Известные кейсы ==

=== Черная пятница ===
Клиент CLAIMS планировал запустить сайт для сопровождения распродажи RealBlackFriday. Однако в России был зарегистрирован товарный знак Black Friday оппонента. По итогам реализации разработанной комплексной стратегии клиент смог провести планируемую акцию с обозначением Black Friday <ref>{{Cite web|lang=ru|url=https://new-retail.ru/novosti/retail/blek_fraydey_obvinili_v_nezakonnom_prisvoenii_tovarnogo_znaka_black_friday2477/|title=«Блэк Фрайдэй» обвинили в незаконном присвоении товарного знака Black Friday {{!}} New-Retail.ru|website=new-retail.ru|access-date=2023-01-02}}</ref>.

Удалось защитить клиента от претензий и иска оппонента на 1,5 млн рублей, основанных на товарном знаке оппонента. Удалось добиться решения ФАС РФ и защитить его от отмены в Суде по интеллектуальным правам, которыми действия оппонента признавались актом недобросовестной конкуренции, что давало основу для прекращения действия товарного знака оппонента. Товарный знак Black Friday был отменен.

Получено прецедентное решение ФАС РФ, демонстрирующее критерии, при которых товарный знак может быть признан зарегистрированным и использованным недобросовестно, а также получены решения арбитражных судов, демонстрирующие, при каких обстоятельствах в защите товарного знака может быть отказано на основании злоупотребления правом со стороны правообладателя. В результате решения ФАС РФ, подтвержденного судами, Роспатент прекратил правовую охрану товарного знака Black Friday и тем самым создал условия для свободного проведения онлайн-распродаж с обозначением Black Friday для всех участников отрасли.

Дело «Black Friday» было признано одним из 10 наиболее интересных споров 2017 года в сфере интеллектуальной собственности по версии сайта Pravo.ru<ref>{{Cite web|lang=ru|url=https://pravo.ru/review/view/142418/|title=Право.ru: законодательство, судебная система, новости и аналитика. Все о юридическом рынке.|website=ПРАВО.Ru|access-date=2023-01-02}}</ref>.

=== Ушастый нянь ===
Признать комбинированное обозначение логотипа бренда «Ушастый Нянь» на желтом фоне общеизвестным товарным знаком в РФ. Признание общеизвестным товарным знаком фактически используемого комбинированного обозначения при отсутствии рекламы бренда на ТВ и радио. Первоначальный отказ Роспатента был обжалован в Суд по интеллектуальным правам, а затем в Президиум того же суда. Была сформирована прцедентная практика по вопросу необходимости рекламы на ТВ и радио для признания товарного знака общеизвестным, а также по вопросу влияния снижения объемов продаж в период экономического кризиса на возможность признания товарного знака общеизвестным.

Дело Ушастого няня стало прецедентным относительно вопроса влияния рекламы на ТВ и радио на признание обозначения общеизвестным. До данного дела наличие расходов на широкую телевизионную рекламную кампанию являлось едва ли не обязательным условием для получения общеизвестного статуса. Президиум СИП указал на то, что телевизионная реклама не является единственным способом продвижения бренда, и ее отсутствие не исключает общеизвестности обозначения. 

Еще одним результатом по делу является вывод о взаимосвязи экономического кризиса и снижения экономической активности населения с общеизвестным статусом бренда. Важнейшим процессуальным результатом дела Ушастого няня является вывод Суда по интеллектуальным правам о моменте завершения рассмотрения вопроса об общеизвестности в Роспатенте<ref>{{Cite web|lang=ru|url=https://www.rbc.ru/spb_sz/26/01/2019/5c4c1b969a79470895546bf7|title=В Петербурге появился 13-й «общеизвестный бренд»|website=РБК|access-date=2023-01-02}}</ref>.

=== Heineken ===
Сформировать правовой подход Верховного суда РФ относительно баланса интересов кредиторов банкрота и заявителей товарного знака, сходного до степени смешения с товарным знаком, принадлежащим банкроту. Сформировать подход Верховного суда РФ относительно прекращения правовой охраны товарного знака правообладателя, находящегося в процессе банкротства, исключить подход согласно которому банкротство в любой ситуации является уважительной причиной, препятствующей прекращению правовой охраны товарного знака в результате его неиспользования лицом в состоянии банкротства.<ref>{{Cite web|lang=ru|url=https://pravo.ru/news/201116/|title=ВС разбирался, когда можно отнять товарный знак у банкрота|website=ПРАВО.Ru|access-date=2023-01-02}}</ref>

До постановления Верховного суда по настоящему делу российская судебная практика, в первую очередь, практика Суда по интеллектуальным правам, исходила из представления о том, что наличие у правообладателя состояния банкротства автоматически является уважительной причиной, препятствующей прекращению правовой охраны его товарного знака в связи с неиспользованием. Таким образом, получалось, что бизнес был ограничен в развитии наименований сходных с фактически, «замороженными» товарными знаками лиц, находящихся в состоянии банкротства. Верховный суд впервые сформировал прецедентный подход относительно возможности прекращения правовой охраны товарных знаков банкротов, тем самым раскрыл возможность для регистрации новых – сходных – товарных знаков другим развивающимся бизнесам. Клиент получил возможность прекратить правовую охрану товарного знака банкрота, препятствовавшего повышению различительной способности его ключевого бренда. 

По итогам дальнейшего рассмотрения спора противопоставленный – неиспользуемый банкротом – товарный знак был прекращен<ref>{{Статья|ссылка=https://www.arbitr-praktika.ru/news/1389-verhovnyy-sud-razyasnit-kak-poluchit-tovarnyy-znak-bankrota|заглавие=|издание=}}</ref>.

=== Global Marketing and Distribution AG (Швейцария) ===
Мы добились прецедентного решения Президиума Суда по интеллектуальным правам, которое обязало Роспатент откладывать заседания Палаты по патентным спорам об отказе в регистрации товарного знака при наличии противопоставленного товарного знака с более ранней датой приоритета до момента окончания процесса по отмене противопоставленного товарного знака. Клиент получил правовую охрану бренда, тем самым обезопасив свой актив.

=== Хоккейный клуб «Салават Юлаев» ===
Защита от потенциального иска со стороны компании, специализирующей на скупке товарных знаков и предъявлении требований (так называемого патентного тролля) о взыскании 10 000 00р компенсации за производство официального пива с символикой клуба. Прекратить правовую охрану 5 товарных знаков, зарегистрированных на компанию «Бизнесинвестгрупп» (именуемой в отдельных СМИ «патентным троллем»). Зарегистрировать собственный товарный знак Клуба в отношении товаров 32 класса (включая пиво)<ref>{{Cite web|url=http://www.advmarket.ru/news_adv/index.php?ten_rubric=moscow&read_news=4912&reload=1|title=Товарные знаки: «Салават Юлаев» – только про хоккей?|website=Рекламный рынок России|access-date=2023-01-02}}</ref>.  

В решении по делу № СИП-38/2018 Суд по интеллектуальным правам сформировал правовую позицию о том, что при определении риска введения товарным знаком потребителей в заблуждение в отношении производителя товаров не требуется установление того, что лицо является непосредственным производителем - достаточно установить, что лицо является широко известным, а его договорные (в т. ч. лицензионные) отношения с непосредственными производителями являются распространённой практикой для соответствующего рынка<ref>{{Cite web|lang=ru|url=https://www.kommersant.ru/doc/3256599|title=С товарным знаком все полный хоккей|website=www.kommersant.ru|date=2017-03-30|access-date=2023-01-02}}</ref>. 

Данный проект позволил нашему клиенту использовать своё фирменное наименование без риска предъявления претензий и исков со стороны третьих лиц. Также клиент получил возможность регистрации собственных товарных знаков без риска противопоставления.

== Рейтинги и награды ==

=== 2019 ===
Команда Claims заняла первое место среди юридических компаний Санкт-Петербурга в номинации «Интеллектуальное право» по мнению редакции «[[Деловой Петербург|Делового Петербурга]]».

=== 2020 ===
Компания снова попала в рейтинг Право-300 в номинации «Интеллектуальная собственность». 

=== 2021 ===
Партнер Алексей Петров получил премию «Практик года» в рейтинге юристов «[[Деловой Петербург|Делового Петербурга]]». 

Игорь Невзоров, Алексей Петров и Екатерина Проничева были включены в международный рейтинг «Best Lawyers» в категории «Интеллектуальная собственность»<ref>https://www.bestlawyers.com/current-edition/RUSSIA</ref>. 

Игорь Невзоров и Анастасия Савозина попали в список рекомендованных юристов от Pravo.ru в категории «Интеллектуальная собственность». 

Компания снова попала в рейтинг Право-300 в номинации «Интеллектуальная собственность». 

=== 2022 ===
В список рекомендованных юристов по версии Pravo.ru снова попали: Екатерина Проничева, Анастасия Савозина, Алексей Петров и Игорь Невзоров. 

== Ссылки на ресурсы компании ==

* [https://claims.ru/ Официальный сайт компании]
* [https://t.me/IPWbyCLAIMS Телеграм-канал «Game of Brands»]
* [https://www.youtube.com/@copyrighteddreams5232/featured YouTube-канал «Copyrighted Dreams»]
* [https://www.youtube.com/@CLAIMS_IP/videos YouTube-канал «Claims»]
* [https://open.spotify.com/show/5syYMwlwnXsngXDxB5U0UC Подкаст «CopyCast» на Spotify]

== Примечания ==

== Примечания ==
{{примечания}}
